@ GILNEI SILVA

IDENTIDADES VISUAIS

(51) 99135.2770
www.gilneisilva.com


http://www.gilneisilva.com
mailto:design@gilneisilva.com?subject=

Um pouco de histéria
HA 23 ANOS

Office boy
Aprendiz

www.gilneisilva.com
desigh@gilneisilva.com
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Um pouco de histéria
HA 23 ANOS

Office boy
Aprendiz

Assistente
e Arte-finalista

www.gilneisilva.com
desigh@gilneisilva.com



Gilnei Silva
1995, Grupo Editorial Sinos



Um pouco de histéria

HA 23 ANOS
Office boy Design, publicidade
Aprendiz e web.

Assistente
e Arte-finalista

www.gilneisilva.com
desigh@gilneisilva.com



E

estancia do Churrasee




2001, Tracos & Ideias







Um pouco de histéria

HA 23 ANOS

Estudio especializado
Office boy Design, publicidade Diretor de Arte em identidades visuais
Aprendiz e web. Designer Designer corporativas

Diretor de Arte Diretor de Arte Designer

_ Designer Designer
Assistente

e Arte-finalista

www.gilneisilva.com
design@gilneisilva.com



Estudio Gilnei Silva
Apresentacao

Ao olhar para sua empresa ou produtos, 0 que as pessoas veem? Esta
resposta tem que passar pelo design.

Entdao pense bem.
Pense que custos precisam ter limites, mas que talento nunca € demais.

Considere ter o design que oferece o refinamento do traco criado a
mMao, potencializado por técnicas digitais de ponta. E que traz ideias
refor¢cadas por know-how acumulado em 20 anos de atuagcao em
publicidade e design, com clientes de diferentes portes atendidos.

Bem-vindo a uma empresa que se ajusta de verdade a sua realidade
financeira. E que para isso se flexibiliza, reunindo times especificos de
profissionais a partir das necessidades de cada projeto. Sempre
mantendo o cuidado e padrao de um trabalho autoral, sob
responsabilidade direta, e com a assinatura, de Gilnei Silva.

O resultado disto tudo vocé vera, na pratica, aqui. S0 varios cases
desenvolvidos para organizacdes que buscavam identidades visuais
com personalidade para se destacarem no mercado. E embalagens
que se vendem por si mesmas onde estiverem.

Q U E I A L 2 o A N os 2 Os 20 anos de experiéncia representados pelo estudio Gilnei Silva

estao a sua disposicao. Aproveite.

www.gilneisilva.com
design@gilneisilva.com



Estuadio Gilnei Silva
APRESENTACAO

2017, Estudio Giln
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Estudio Gilnei Silva
APRESENTACAO

RECONHECIDO

www.gilneisilva.com
desigh@gilneisilva.com

BRASIL

0 melhor do design brasileiro

Projeto Finalista

Identidade Visual
POSTOS FLEX

bor
nan
cini

Projetos Premiados

U
Prémio

Identidade Visual
PANCETTA

Design de Embalagem
MASSAS DUNDUN

Projeto Premiado

Identidade Visual
VINERIA 9

VENCEDOR

2 016



Estuadio Gilnei Silva
APRESENTACAO

BOOK
OF

THE
YEAR

VOLUME THREE

www.gilneisilva.com
design@gilneisilva.com

BOOK
OF

THE
YEAR

VOLUME SEVEN

PARIS
AR

Design And Design - Book of the Year
Projetos publicados no livro Design
And Design.

Package
Projetos publicados no livro de
referéncias internacionais Package.

Tintas Colory
Design de embalagem
conceitual.

Tintas Colory
Design de embalagem
conceitual.

Ibasa
Design de embalagem para
produtos veterinarios.




Identidade visual
PROCESSO

IMERSAO
Entendimento

do panorama do
negOCio OU pProjeto:
pontos criticos,
personagens, historia,
experieéncias

e necessidades.

ETAPA / 01

IMERSAO

www.gilneisilva.com
design@gilneisilva.com

ANALISE

ApOS a imersao,

um mergulho em cada
ponto organizado para
entender o problema
como um todo.

ETAPA / 02

ANALISE
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CONCEPCAO

A fase de concepcao

€ a materializacdo das ideias
formadas em brainstorming,

mapas mentais e ideacdes. O lapis
e O papel se tornam o personagem
principal desta fase trabalhando
para dar forma a diversas solucdes.

ETAPA / 03

CONCEPCAO

MODELAGEM

Na ultima fase, as ideias sao filtradas para ganhar sua forma final,
testando sua aplicacdo nos mais variados meios e formatos.

MODELAGEM

ETAPA / 04

VARIACOES
DA MARCA

o ES
CACO
oL SASICRS

REGRAS DE
USO DA MARCA



Estudio Gilnei Silva
PORTOLIO

PROJETOS

www.gilneisilva.com
design@gilneisilva.com



Estudio Gilnei Silva
PORTOLIO

A DCG, iniciais de Digital Commerce Group, € uma marca criada
pela EZ Commerce. Seu objetivo ndo € nada modesto: se tornar
um dos maiores grupos de ecommerce do Brasil. Do guarda-
chuva da marca faz parte a propria EZ Commerce, focada em
lojas virtuais de pequeno e médio porte; a CORE especializada
em grandes operacdes; a Octopus, para gestao e inteligéncia

no Mercado Livre e Marketplaces e, ainda, a Services - consultoria
especializada em comercio eletrdnico.

O estudio Gilnei Silva foi chamado para encarar o desafio
de recriar esta marca bem complexa. O trabalho iniciou

antes da parte visual, com o projeto de branding para
B RA N D I N G CO M definir os orientadores, como o ideal e o proposito

da marca, alem da identidade conceitual e visual. Beleza &
I D E T I D D E I s U L essencial, mas o projeto foi bem além, resultando

numa marca forte e alinhada aos objetivos do negodcio.

O design, como de costume, foi totalmente concebido

a mao contribuindo para uma personalidade unica do projeto
que traz também cores abertas e vibrantes. Sempre pensadas
a partir do sistema hexadecimal (cores para web)]

e adaptadas para a versdes impressas.

O resultado vocé mesmo confere a sequir:

Branding Strategist:Felipe Schmitt-Fleischer
Design: Gilnei Silva e Henrique Bittencourt

S Direcao de Design: Gilnei Silva
www.gilneisilva.com

design@gilneisilva.com









digital
C G commerce
group







)22927292232232 22200 0 0B B BB EREERERREEOOOOONLY
1223333322222 3923020000000t cEcO00DONY
)))2)3)3232322D202 3000000000000ttt tecco0c000t
)))2323322322 222000000000ttt cecc00000000
1223339332232 32220000000 Rcccecco0000t
))))3)3)3)3)33222 3200000 RRREECCOOCO0S
172333303222 2 B R R R REERRERRE R € € € 000000
















Hexadecimal:
#ff5353

Pantone®
191 C/U/M

255
83
83

Hexadecimal:
#dbd9od6

Pantone®
Cool Gray 1 C/U/M

R: 219
G: 217
B: 214

12%
12%
16%

0%

Hexadecimal:
#1a8bel

Pantone®
2727 C/U/M

26

Hexadecimal:

#ftb401

Pantone®
7406 C/U/M

255
180
1

Hexadecimal:

#333d47

Pantone®
432 C/U/M

51
61
71

Hexadecimal:
#a4a9ad

Pantone®
429 C/U/M

164
169
173

0%
0%
0%
40%




CED

A familia de tipografica
escolhida para representar
nossa marca sera a Assistant.

Para textos corridos usaremos o peso light da mesma familia. Como
apoio podemos usar os pesos bold para destaques.

A fonte esta disponivel gratuitamente em fonts.google.com



DIGITAL
COMMERCE
GROUP




Estudio Gilnei Silva
PORTOLIO

Para um estudio de animacao, design em movimento.

A Solo e feita por jovens criativos, autores de animacdes que
encantam pela qualidade. No entanto, a identidade visual do
estudio nao acompanhava a vibracao vista em seu trabalho.

Para chegar no resultado projetado, foram usadas técnicas de
projecao que traduziram varios conceitos da marca, antes ndao
percebidos. Em sintonia com o negdcio, o lettering foi
totalmente redesenhado a m3o. O resultado? Muita
personalidade e uma certa inquietude. Cada elemento de
apoio, Mesmo 0s estaticos, evocam movimento. Assim
fortalecem o principal produto da Solo, a animacao.

IDENTIDADE VISUAL

Prioritariamente, a paleta cromatica foi pensada para sua
principal aplicacao: a TV, partindo do RGB e, depois, derivada
para a versao grafica. Sua alta vibracao tambéem tem tudo a ver
com a marca de um estudio de animacao.

Design: Gilnei Silva

www.gilneisilva.com
design@gilneisilva.com
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Estudio Gilnei Silva
PORTOLIO

IDENTIDADE VISUAL

www.gilneisilva.com
design@gilneisilva.com

A imagem do vapor, aquele que sobe das panelas quentes,
entra pelo nariz e maravilha os sentidos. Esta foi a inspiracao
para a marca de um restaurante que se sobressai pelo ambiente
acolhedor e o atendimento diferenciado. O resultado traz uma

tipografia charmosa, aconchegante e com muita personalidade.
Bom apetite.

Designer: Gilnei Silva
Estidio: Gilnei Silva






























Estudio Gilnei Silva
PORTOLIO

IDENTIDADE VISUAL

www.gilneisilva.com
desigh@gilneisilva.com

Dizem que quanto mais antigo, melhor o vinho. Mas isso nao vale
para o design de uma empresa que comercializa estas bebidas via
web. Este era o caso do Vineria 9 e seu site, 0 www.vineria9.com.br.
Antes conhecida como Coisas da Serra, © negocio recebeu um
NOVO nome e partiu para redefinicoes estrategicas. Dai nasceu

a hecessidade de criar outra identidade visual.

Dentro do trabalho de branding, foi escolhido para a marca
O arquétipo “O Sabio”, modelo marcado pela especializacao
e conhecimento profundos em determinado assunto,

e o compartilhamento com seus clientes.

Inspirado no conceito “enxergamos além do vinho” foi concebido
o design da identidade visual, onde o numero 9 ¢ alterado pela
refracaoc em uma taca de vinho. As cores principais foram
inspiradas na variedade dos principais tipos da bebida.

O resultado: em 2 meses com a nova identidade houve
um aumento de 1180% das vendas.

Designer: Gilnei Silva
Estidio: Gilnei Silva

o BOOK
OF ]
THE
VENCEDOR YEAR

VOLUME NINE









VINERIA










Design com resultado:
em 2 meses houve um

arueil VENCEDOR

2 016

1180% NAS
VENDAS
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